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如何参加与本刊有关的学术活动？ 

史春薇 

(辽宁石油化工大学学报编辑部) 

1 参加学术活动的意义   

   科技期刊应该积极地、经常性地参加与本刊有关的学术活动，及时了解所在行业的学术

动态、信息动态及科技动态[1]，跟踪科研热点、前沿，关注与作者和读者息息相关的科研事

件和动态，及时敏锐地组织与其相关的学术活动，以便于科技期刊在设计栏目、组稿计划、

约稿方向等方面及时调整、与时俱进[2-3]。 

1.1 找适合的选题 

   科技期刊组稿找选题是非常重要的环节，如果选题能够贴近热点和前沿，那么所刊载的

论文就能够吸引更多的读者，就更容易被其他论文引用，期刊的被引频次就会提高，有利于

提升期刊的影响力。科技期刊可以通过微博热点找选题，例如换季的时候流行病比较多，医

学类、健康类、药品类期刊就可以找与本刊相关的方面，在微博和微信上开展读者调查、有

奖征集答案等学术活动，同时向相关专家约稿，并刊载在近期的纸版期刊上，同时将电子版

提前发布在微博上，达到预先宣传的效果。 

1.2 增加发行量 

   科技期刊与大众期刊、科普类期刊、娱乐类期刊相比，受关注度比较少，一些读者想阅

读某类的科技期刊却不知道期刊的名字，这种状况和科技期刊的宣传面窄、宣传力度差是有

关系的。科技期刊虽然没有大众的学术活动可以参加，但是可以参加行业举办的学术年会、

技术交流会等学术活动，在参与的过程中宣传期刊的品牌，同时将在学术活动上发现的与本

刊有关的有价值的信息及时发布在微信和微博上，也可以或多或少吸引一些网友成为读者，

并且在发布信息的同时增加了受众对于自身信息和期刊的关注，对增加期刊的发行量是有好

处的。 

2 参加学术活动的作用 

2.1 密切刊物与作者的联系 

   科技期刊与作者的联系一般是常规的投稿—编辑审读—交流修改意见等的过程，这种过

程由于很难直接面谈，在一定程度上限制了双方优势的发挥。而科技期刊通过参加学术活动

过程中的交流、交谈等，就可以发挥科技期刊信息量大的优势和作者常有某些新思想萌芽的

优势，两种优势互补可以更好地促进学术交流和发展。同时，通过交流中信息碰撞产生的思

想火花，能对学科或学科的某一方面产生一定的影响，这就更加深了作者与科技期刊的学术

友谊，发挥了科技期刊凝聚作者的中心地位与功能。 

2.2  强化科技期刊的社会效果 

   科技期刊参加各种学术活动，将所获得的学科前沿知识和信息，用于办刊过程中，丰富

了刊物的质量、提高了刊物的学术质量，引导了读者的兴趣和方向，深化读者的知识，帮助

读者解决若干关心的问题，自然就密切了与读者的感情，刊物在读者中获得了良好的信誉，

就大大加强了刊物的社会地位和效果。 

2.3  提高编辑自身素养 

   科技期刊派编辑参加与期刊相关的学术活动，编辑得以拓宽并深化专业知识，扩大知识

覆盖面，学习捕捉、把握、跟踪、分析新信息的能力，学习与作者、读者加强联系的能力，

从而提高自身素养。 

3 参加学术活动的方式 

   科技期刊应按照本刊的经济能力及人员时间等情况，在保证参加学术活动的前提下，可

以提倡形式的多样化[4]。例如，专程参加会议、在学会网站做宣传、与做报告的人员单独联
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系及在在学术会议现场派发宣传资料等形式结合，以便用最小的投入获得最好的效果。 

3.1  “直播”学术活动 

   不少财经期刊借助微博的实时发布功能“直播”商界活动[5]，报道事件并非期刊微博直播

的唯一目的，利用事件影响力推出热门选题才是其真正受益所在，如，2011 年在沈阳召开

了中国化学会举办的催化会议的年会，《辽宁石油化工大学学报》派编辑参加，对活动的现

场情况以微博的形式发布，引来一些粉丝的关注，通过学术活动和微博互动中搜集整理热门

话题“离子液体”，将其列入本刊近期的组稿计划，同时在学术活动过程中，向相关专家、学

者约稿，取得了比较好的效果。 

3.2 栏目预告与品牌宣传 

   栏目预告是宣传新刊的有效形式。科技期刊可以将本刊的下期栏目预告发布在微博上[5]，

例如冬季油气储运的安全及效率，这样粉丝就会提前通过微博知道下期的栏目，对论文充满

期待，有效地提高了期刊的知名度。另外，还可以开设下期专家的微信访谈内容，与下期刊

载论文的作者中最具学术影响力的专家相约访谈，谈论内容可以与论文相关，也可以与某个

学术热点问题相关。访谈后，将精华的照片、文字、录音等整理出来发布在微信上，与粉丝

共享，这样可以吸引对这个专家有关注度或对话题感兴趣的人成为粉丝，相当于利用名人的

效益为期刊做广告，有效地为期刊的品牌进行了宣传。 

3.3 在线投票 

   为鼓励读者参与某期话题，有的期刊会用微博发起投票。科技期刊可以在网络媒体上（如

网站、微博、微信)开展本刊年度十佳论文、最具发展空间青年作者、优秀研究生论文评选

等活动，利用在线投票提高情况的影响力和期刊刊载论文的下载频次和被引频次，对获奖的

作者给予一定的物质奖励，这样作者将会以更大的热情投稿，期刊的稿源也得到了一定程度

的保障。 

科技期刊参加与本刊有关的学术活动，要充分对学术治理、学术制度、学术环境、学术

规范和学者群体的职业精神进行系统的学习，运用科学方法分析总结，建立优良的学术规范，

并持续改进，实现科技期刊与学术活动的互相促进、共同提高的良性发展。 
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