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App 对科技期刊有什么价值? 

王小寒 冷怀明  

（第三军医大学学报编辑部，400038 重庆） 

1  App的概念 

App是 application(应用程序)的缩写，其复数形式为 applications，缩写为 Apps。通

常意义上的 App，是指运行于智能手机、平板电脑、超级本和其他移动终端的应用程序，其

实质上是一个包含二进制文件和支持文件的文件包。合法途径的 App主要通过手机操作系统

开发商运营的应用程序商店在线获得，比如苹果公司的 App Store,谷歌公司的 Google Play，

微软公司的 Windows phone store以及黑莓公司的 BlackBerry App World
[1]
。应用程序商店

中的部分 App是免费的，但绝大多数需要购买。消费者在应用程序商店支付需要下载的 App

的费用，然后将其下载到移动设备，从而完成 App的获取过程。这里所说的移动设备主要是

采用苹果 iOS系统的 iPhone、iPad,采用谷歌 Android 系统的智能手机以及平板电脑，以及

采用微软 Windows Phone 系统的智能手机和 Windows RT 系统的平板电脑。根据市场研究机

构国际数据公司的数据表明，2013年第一季度全球智能手机市场份额，Android占据了 75%，

iOS为 17.3%, Windows Phone 为 3.2%
[2]
。 

2  期刊 App 

期刊 App是指让出版的科技期刊以 App的方式呈现。这些期刊 App可以是传统纸质期刊

或者现有电子期刊内容的一种新载体形式的重复，也可以是全新内容和形式的单独存在。期

刊 App是在数字化出版以及云端阅读的趋势下，信息传播载体从纸质文件向移动设备的拓展，

是适应于不同移动终端所需规格（智能手机和平板电脑的阅读显示条件有差异）的新媒体杂

志形式
[3]
。 

期刊 App 包括两种类型：第一类是期刊杂志社自行发行的独立 App，比如《中国国家地

理》、《第一财经周刊》；第二类是由第三方期刊整合阅读运营平台开发的 App，期刊出版社

只需要将内容提供给这些运营平台，而剩下的制作、封装和发行则由运营平台完成，比如读

览天下、龙源期刊网、阅读网
[4]
。  

3  App对科技期刊的应用价值 

科技期刊的职责是探索科技理论、引领学术方向、传播学术思想，提倡学术创新，促

进学科建设，推广学术成果，交流学术和技术经验。这些决定了其明显区别于一般的科普或

者时尚类期刊。对于传统的以纸质出版物为主的期刊来说，App弥补了纸质期刊在多媒体方

面的缺陷，而且实现了全方位交互性的拓展与延伸,而相对于 App Store 中已经获得成功的

时尚类、财经类期刊来说，科技期刊具有以下应用价值： 

    1）拓宽期刊的受众面：科技期刊的学术性特征决定了其受众群体是小众化受众。传统

科技期刊的发行，除了提供给作者以及有关管理部门外，在邮局的发行量微乎其微，部分科

技期刊的发行量甚至是个位数。事实上，科技期刊的潜在受众群体，比如大专院校的师生、

科研单位的研究人员、相关企业的技术人员等，都由于杂志价格过高或者获取途径的不通畅

因素，没有成为期刊的受众群体。从年龄分布来讲，网络环境下成长起来的年轻人，更习惯

于 App期刊的便捷阅读体验，扩大期刊读者的受众面有助于发展年轻的受众群体与纸质期刊

读者群体形成互补，在年龄层面实现层次化的读者覆盖
[4]
。 

    2）提升期刊的影响力：谁能够获得受众的注意，谁就能赢得未来
[5]
。App Store、Google 

Play 等应用程序商店为科技期刊获得读者的关注提供了一个重要的平台，也是科技期刊进

行宣传和推广的大好时机。读者在 App Store、Google Play 等应用程序商店主动的浏览或

搜索的过程，能够实现特定期刊 App的认知，而商店内的展示推介或者下载点击记录等被动
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显示，也有可能形成读者对该科技期刊的认知。更重要的是，它把科技期刊从传统的古板和

封闭的形象中解脱出来，给读者形成与时俱进、适应时代发展的良好形象，即使最终未能形

成 App下载。这种认知过程也是科技期刊的一次宣传和推广。这和广告的作用机理是完全相

同的
[3]
。 

    3）减小地域性和印刷发行时差的影响：从地域性来讲，科技期刊传统的就近投稿的习

惯形成了相当数量在特定地理区域有影响力的期刊，这种期刊往往形成了近亲繁殖的学术问

题，刊载的文章内容趋同化严重，既降低了科技期刊的学术价值，又不利于全国范围的学术

交流。应用程序商店作为一个国家（地区）范围内共通的内容提供商，抹去了地理范围的限

制，甚至可以通过在不同国家（地区）商店的上架，实现全球范围的传播。从时间性来讲，

传统出版的纸质期刊从编辑加工，到计划印刷出版，然后再通过各种发行途径到达读者手中

需要相当长的时间，但 App能很好地解决这一时差问题。期刊内容定稿出版后通过网络技术，

将当期杂志内容以最快速度自动推送到每位读者手中，实现出版与阅读的“零时差”
[3]
。 

4）多媒体以及高清彩色图像的引入有利于提高阅读体验：科技期刊作为一种技术内容

需要多途径展示的期刊类型，传统出版受于纸质印刷的限制，最多能够做到彩色图片印刷。

但一些操作性很强的技术过程，比如化合物的制备过程、设备的安装过程以及医学手术方法，

用传统的纸质期刊无法体现；而需要高清展示的图片，比如医学期刊中的病理学图片、影像

学图片等，由于受版面的限制，可能只占了很小的版面空间，读者不容易看清。通过 App

引入多媒体以及高清彩色图像，能帮助读者获取更真实的信息。 

    5）App 订阅和多媒体广告有利于增加出版社的收入：读者通过在应用程序商店订阅期

刊 App,可以获得比纸质版期刊更低廉的定价，降低了阅读成本。App Store一个账户支持多

台设备同步的特点，使其更适合科研单位、企业的订阅。对传统途径发行量基本可以忽略的

科技期刊来说，通过 App的方式提高了期刊的订阅量，极大改善科技期刊仅靠作者版面费盈

利的不足，同时又省去了印刷和发行的费用。当然，目前科技期刊更多的还是采用免费形式

供读者获取内容，通过免费途径提高期刊的读者量，从而提高广告的竞争力和价格。这样一

方面可以吸引新的广告客户投放期刊 App，也可以对纸质版广告客户进行增殖服务，如对在

纸质版有广告合作的客户再次投放网络广告给予一定的优惠或者进行专栏冠名等，可提升广

告收益
[6]
。 
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