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如何进行网络发行和销售？ 

李彩  杜冰 

（四川大学华西口腔医学院编辑部） 

随着网络信息技术的迅速发展，电子版期刊的网络发行和销售已经成为一种重要方式。

与传统发行方式相比，网络发行和销售具有以下优势：1）网络发行节省了纸张印刷和发行

的高额成本，降低了发行风险，减少了库存；2）发行范围广，传播速度快，可迅速实现全

球范围内的发行和销售；3）便于检索和阅读，实现了信息检索与直接阅读的一体化，已成

为读者获取信息的主要途径。在网络发行和销售中，只有充分了解和利用期刊网络发行和销

售的途径及方式，才能开展好期刊发行工作。 

1 网络发行和销售的途径 

数字化技术的进步与网络时代的到来，为学术期刊实现跨越式发展提供了机遇。学术期

刊可以通过自建网络平台、与期刊论文数据库及网络发行代理商合作、与移动终端相结合以

及信息推送等方式实现学术期刊的网络发行和销售。 

1）自建网络平台发行 

出版者将期刊内容数字化后刊载在自建的网络平台上发行，并提供相应的浏览以及付费

下载服务，读者通过访问网站来浏览、阅读期刊。自建网络平台发行模式发挥了互联网的优

势，省略了中间代理环节，使期刊社能够最大程度地控制发行过程，避免了与代理发行商的

利润分成，同时可以提高期刊网站的流量，为销售网络广告奠定基础[1]。 

2）与期刊论文数据库合作 

出版者将纸质期刊的电子版出售给期刊论文数据库，借助这些集成数据库实现刊物的数

字化发行，如 CNKI 数据库、万方数据库、维普数据库等。期刊论文数据库将每篇文章分散

上网传播，并通过集成和数字化加工制成学术论文数据库，实现了信息检索与直接阅读的一

体化，用户通过题目、全文、关键词、作者等信息进行单篇指定或多篇集成搜索，极大地促

进了期刊单篇文章的下载和阅读。 

3）与网络发行代理商合作 

出版者借助数字化期刊平台发行，与期刊网络发行代理商如龙源期刊网等合作，期刊社

提供纸质版期刊，数字化期刊平台负责制作电子版期刊，通过其网络发布平台实现期刊网络

出版，提供在线阅读、订阅和发行电子版期刊。网络发行代理商向读者提供多种版本的电子

版期刊，包括原貌版、文本版、手机版、多媒体版等，其中原貌版是最常见的格式。这种发

行模式解决了普通中小期刊社没有资金和实力开展数字化发行的困难，不仅使发行商积累了

品牌和资源优势，也给期刊社带来了一定的发行收益[1]。 

4）与移动终端相结合 

除了大力开发网络平台外，期刊出版者和数字期刊平台还可以将期刊发行与 iPad 等各

种手持移动终端相结合，提供宣传、阅读、下载服务，使读者可以检索移动平台上丰富的学

术期刊，进一步扩大期刊的发行量。 

5）信息推送 

信息推送，即期刊社直接按用户的需求，通过电子邮件、短信或 RSS 的方式将期刊中

的文献主动发送给用户。这种发行方式改变了过去的用户单向被动获取文献，发展为现在的

期刊主动出击，从而加强了用户与期刊的互动与合作，为用户提供了更及时、主动和有针对

性的文献服务，同时提升了期刊文献的显示度、利用率和影响力。这种方式的特点是具有较

强的针对性、及时性和可获取性[2]。 

2 网络发行和销售的方式 
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在网络时代，期刊的发行和销售方式更加灵活和多样化，不但可以整刊订阅，还可以单

篇下载，订购方式也从单一机构订购发展到了集团采购。 

1） 整刊订阅与单篇下载 

整刊订阅既适用于传统的纸质版时代也适用于网络时代，但网络订阅途径与方式都发生

了变化。整刊订阅的网络销售分为两种情况，一种是纸质版期刊的网络订购，一种是纸质版

期刊电子化的在线阅读销售。前者是将纸质版期刊通过互联网向读者提供订阅服务，读者可

以通过网上查看每期的目录和主要内容后订阅期刊的纸质版。后者是在网络平台上销售期刊

全文的电子版，读者可以在网络上直接阅读期刊，即时订购即时阅读。 

单篇下载是网络时代下出现的一种新型期刊发行方式，即每一篇稿件均通过网络独立地

发行在学术期刊平台上。这种方式突破了整刊发行的局限性，实现了对单篇文章的分割，读

者可以根据自己的需要订购一本期刊中的一篇或几篇文章，而不是整刊订购，满足了读者在

阅读内容的专业性、全面性以及检索的便捷性等方面的更高层次的要求，已经成为读者订阅

期刊获取资源信息的最主要途径。出版者在实行单篇发行时，可以与优先数字出版方式相结

合，在纸质版期刊出版前以单篇定稿的形式在网络上优先出版，供读者在网站中检索和下载。

这种方式的优点是出版发行速度快，大大缩短了从成果形成到读者获取之间的时间，可以进

一步提高期刊的订购量。 

2）单一机构订购与集团采购 

传统的纸质版期刊形式下，期刊资源无法实现多个机构之间的共建共享，所以订购方式

主要是单一机构的独立订购。随着网络信息技术和期刊数字化的发展，多个机构之间的资源

共建共享已经成熟，此时集团采购已经成为期刊订购的一种重要方式。集团采购是指多个采

购机构组织起来联合采购期刊资源，以最少的经费，获取最优价格、最佳服务和最符合需求

的资源[3]。集团采购方式对于出版者、采购单位和读者来说是一种多赢的模式。对于采购单

位来说，改变了各自为政、自行采购的传统的单一机构采购方式，降低了采购成本；对于出

版者来说，集团采购节约了电子资源的推广成本，促销了信息产品，有助于向新的市场渗透

和扩大市场份额，并简化了销售过程，加快了销售速度，降低了销售和售后服务成本，并可

得到稳定的收益。 

网络技术的发展使期刊网络发行和销售的途径及方式越来越多样化，在期刊发行工作

中一定要及时更新理念，联合应用多种发行和销售的途径及方式，不断创新发行模式，同时

注意加强版权保护意识以及与网络发行商的利益分配问题，这样才能在激烈的期刊竞争中立

于不败之地，实现期刊的可持续发展。 
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